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AMOL - REZEPTUR UND WIRKUNG

AMOL - Rezeptur und Wirkung

s gab zahlreiche Unternehmungen, an denen Vollrath Wasmuth ge-

meinsam mit seinem Bruder August beteiligt gewesen ist. Doch er hat
auch eigenstiandige Mitinhaberschaften iitbernommen, wie etwa ab 1907 bei
A. Greif & Co., einer Firma fiir »Hygienische Produkte«. Ab 1913 hat er sich
in der Granol GmbH engagiert, ein Hersteller fiir Bleichpuder, Haarwasser,
Wasch- und Zahnpulver. Und ab 1916 ist er an der Firma Aar-Film GmbH
beteiligt. Diverse eigene Projekte sind in den ersten Jahren seiner Selbstédn-
digkeit in den Firmenbiichern zu finden, jedoch ohne grof3e 6ffentliche Re-
sonanz.

Mit der Destillerie des Heilkrdutergeistes AMOL allerdings erzielt Voll-
rath Wasmuth einen echten Durchbruch und seinen grofiten geschiftlichen
Erfolg. AMOL avanciert in kurzer Zeit zu einem beliebten rezeptfreien
Arzneimittel. Es wird von Vollrath Wasmuth in der Werbung als »idealstes
Hausmittel«, »reines Naturprodukt« und »hervorragendes, wohlriechendes
Kosmetikum« angepriesen und wegen seiner vielseitigen Anwendbarkeit
auch als »kleinste Hausapotheke der Welt« bezeichnet.

Die Rezeptur basiert auf uraltem tberlieferten Wissen. Im Jahre 1611
erwihnt eine Schrift erstmals einen von Karmeliterménchen entwickelten
Kréautergeist, der sich zur medizinischen Anwendung und zur Kérper-
pflege eignet. Als Basis findet sich die Rezeptur des Karmelitergeistes spi-
ter in verschiedenen Produkten wieder. Auch »Kolnisch Wasser 4711« oder
»Odol«-Zahnpflegemittel und eben AMOL gehoren dazu.

Der AMOL-Heilkriutergeist setzt sich aus sieben natiirlichen atheri-
schen Olen zusammen, die in Alkohol gelést werden: Pfefferminzol, das
viel Menthol enthilt und erwiesenermafien bei Magen- und Darmkatarrh
wirksam ist; Citronelll, das dtherische Ol des Citronellgrases, auch als
»indisches Melissenol« bezeichnet, ebenfalls hilfreich bei Magenbeschwer-
den; Nelkendl, aus den Bliiten der Gewiirznelke gewonnen, zur Starkung des
Magens; Zimtol, das dtherische Ol der Zimtrinde, anzuwenden bei allgemei-

ner Erschopfung und Unwohlsein; Lavendel6l, aus den Bliiten gewonnen,
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nervenberuhigend und entspannend; Zitronendl, mit erfrischendem Duft
und desinfizierender Wirkung, die bei duflerlicher Anwendung besonders
zur Geltung kommen, und schliefSlich Menthol, das als erfrischende, die
Atemwege befreiende Hauptzutat die Basis bildet.

AMOL wird innerlich nur tropfenweise oder in starker Verdiinnung an-
gewendet. Der hohe Menthol- und Alkoholgehalt verhindert ohnehin eine
tbermifige Einnahme.

1907 griindet Vollrath Wasmuth seine eigene Firma zu Herstellung und
Vertrieb pharmazeutischer Naturheilmittel, den AMOL-Versand. Zu dem
Zeitpunkt, als die Destillerie handelsrechtlich eingetragen wird, so be-
schreibt es Lutz Wasmuth riickblickend, nimmt der Absatz eine stiirmische
Aufwirtsentwicklung. Bis zum Verkauf der Marke im Jahr 2010 wird das
Mittel durch das Familienunternehmen vertrieben werden, in den letzten
Jahren in Lizenz durch einen internationalen Pharmakonzern.

In der Packungsbeilage aus dem Jahr 2000 finden sich folgende Hinweise
zur innerlichen und duflerlichen Anwendung: »Traditionell angewendet in-
nerlich zur Besserung des Befindens bei Unwohlsein, zur Unterstiitzung der
Verdauungsfunktion; duflerlich zur Unterstiitzung der Hautdurchblutung«.
Allerdings heif3t es hier auch: »Diese Angaben beruhen ausschliefilich auf
Uberlieferung und langjéhriger Erfahrung.«

Der von den Behorden verlangte wissenschaftliche Nachweis der Wir-
kung ist bei Kriutermedizin im Allgemeinen und so auch bei AMOL

schwer zu erbringen.

AMOL - Werbung

R om, den 25. Oktober 1907.
Ich habe Thr AMOL in verschiedenen Fillen rheumatischer Mus-

kelschmerzen versuchsweise erprobt, und es hat sich glanzend bewahrt.
Nach Gebrauch desselben horten die Schmerzen sehr schnell auf, und bei
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AMOL-Madchen

Das Portrat eines Stubenmadchens, das sogenannte »Wiener Schokoladenméadchen, ist
das wohl bekannteste Gemalde von Jean-Etienne Liotard. Es entstand um 1744,

Auf einer Geschaftsreise sieht der Prasident der amerikanischen Firma Walter Baker &
Company, Henry L. Pierce, das Pastellbild in der Dresdener Gemaldegalerie und macht es
kurzerhand zum Markenzeichen fur Baker’s Kakao. Fortan ziert es Kakaodosen und wird
1883 als Warenzeichen eingetragen. Die Anziehungskraft ist so grof3, dass auch andere
Firmen das Motiv fur Werbezwecke verwenden - nicht zuletzt auch das AMOL-Werk Vallrath
Wasmuth, indem es die Kakaotasse auf dem Tahlett des Stubenmadchens durch eine Fla-
sche AMOL ersetzt.
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Anzeigenwerbung
in Die Jugend,
o.D.

=— AMOL=—
idealstes Hausmittel.

Preis gre Fluche 5 PL grinmnt
Fluschen 75 PL, M. 1,35 o M. 2
sogrranats Famibendlinchon M. 150
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Dregeren

Amol-Versand, Hamburg
Tnbaber Vallath W aameth,
Maltisterant Sr. 1. des Pagates

idealstes Hausmittel.
Prois 8L 073, M. 025 M2,
M350 wnd ML 90,

Amol, {lamburg 39.

Rk Valinath Waamuth
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idealstes Hausmittel.

Preis M, 075, M. 25 M. 2.
« ML LS50 wnd ML 10, .

AMOL
idealstes Hausmittel.

Ta bien la Apsiicin sad
Dragrean.

Amol, Hamburg 39.

Bebiisnns Wallnalh Wasmulh
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Kopt-, sowie bei Augenhohlen-Nervenschmerz war es von iiberraschender
Wirkung. Die Zubehorteile, die Sie mir freundlichst mit dem AMOL zu-
sammen schickten, habe ich in Gebrauch genommen und sie auflerordent-
lich niitzlich befunden. Hochachtend,

Prof. Dr. Guiseppe Patacci

Leibarzt Sr. Heiligkeit des Papstes Pius X.«

Mit diesem vorgeblichen Schreiben des papstlichen Leibarztes wirbt der
findige Vermarktungsstratege Vollrath Wasmuth offentlich fiir die Wir-
kung seines Produktes. Das Konterfei von Papst Pius X., mit dem er angeb-
lich freundschaftlich verbunden ist, findet sich in den Anfangsjahren von
AMOL sogar auf der Packung abgebildet.

Eine auf Polnisch verfasste Broschiire, in der die Anwendung des Mittels
in der pépstlichen Korperpflege Erwahnung fand, mag dazu beigetragen
haben, dass das so beworbene AMOL den Markt im streng katholischen
Polen bis ins 21. Jahrhundert anfithren wird. Bereits auf der ersten Seite
heifdt es: »Essenz des Ordens Karmeliter - AMOL-Patent geschiitzt — Liefe-
rant des Heiligen Papstes und der apostolischen Paléste«. Fiir diese Behaup-
tung des Hoflieferantenstatus in Zusammenhang mit AMOL wird Vollrath
Wasmuth im Jahr 1913 wegen Wettbewerbsverstof3es verurteilt werden, da
dieser Titel nur der Firma A. Greif & Co. erteilt worden ist.

In seinem Werbefeldzug fiir AMOL nutzt Vollrath Wasmuth alle erdenk-
lichen Mittel, auch solche, die sich schon in der Zusammenarbeit mit seinen
Briidern bewihrt haben. Er schaltet ganzseitige Anzeigen in damals belieb-
ten Zeitschriften wie den »Fliegenden Blittern« oder der »Gartenlaubex.
Auch in Magazinen wie im »Simplizissimus« oder in der »Jugend« erscheint
AMOL-Werbung in verschiedener Aufmachung fiir alle damals iblichen
Anwendungsbereiche. »AMOL« prangt auf Reklamemarken oder Brief-
markenheftchen mit Werbeaufdruck, auf Sammelbildern und Postkarten.

Den Erinnerungen seines Sohnes zufolge mietet Vollrath Wasmuth unter
anderem das propellerbetriebene Luftschiff »Parseval«, das mit einer Wer-
beaufschrift fiir AMOL tiber der Hansestadt schwebt und sogar nachts hell
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nd Einreibemittel.

Praparate
Karmelitergeist AMOL
ish gin wirkungsvolles Haus-und
Enreibemitiel bei Rheuma, Ischias
Hexenschup, Kopf - und Zahn
sthmerzen - Beliebles anregendes
Massage - und Belebungsmiltel
auch fir Sportireibende.
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Werbepostkarte: Das S k)

. Hamburg Lombardsbracks mit Stadt.
Luftschiff Parseval 6 5
iiber Hamburg;

unten: AMOL am Nil
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erleuchtet zu sehen ist. Am Hamburger Jungfernstieg gibt es in jener Zeit
eine besonders auffillige Leuchtreklame, die fiir verschiedene Artikel wirbt:
Eine grofle Katze wischt mit ihrer Pfote tiber die Schrift, und das nichste
Produkt erscheint. AMOL ist mit dabei!

Besonders im Ruhrgebiet und in Oberschlesien findet das Produkt einen
groflen Absatzmarkt, wie Lutz Wasmuth schreibt: »In den Kohleabbau-
gebieten, wo viele Arbeiter unter den Symptomen der Staublunge leiden,
geniigt ein Tropfen AMOL auf der Zunge, tiblicherweise auf einem Stiick
Zucker verabreicht, um die Atemwege zu befreien.«

Schon bald beginnt Vollrath Wasmuth, auch den Handel mit Afrika
voranzutreiben. Die Popularitit des Krdutergeistes in den Kolonialgebieten
von Deutsch-Afrika soll durch eine Serie von Sammelbildern unterstrichen
werden. Glaubt man einem Werbebild, dann wird AMOL dort von auf dem
Boden sitzenden Marktfrauen direkt aus den Kisten verkauft.

In Afrika ist in dieser Zeit der Verkauf von Alkohol an die einheimi-
sche Bevolkerung verboten, AMOL als Heilmittel darf allerdings gehandelt
werden. Eine von Vollrath Wasmuth als Anzeigenwerbung veroffentlichte
Rekordkurve verzeichnet im Jahre 1911 einen angeblichen Verkaufsstand
von 2 %: Millionen Flaschen AMOL.

Der AMOL-Hof

on 1910 bis 1913 hat die AMOL-Produktion ihren Sitz an beiden

Seiten des Kanals am Langen Kamp, der spdter in Poelchaukamp
umbenannt wird. Die rasante Umsatzsteigerung und die grofle Nachfrage
veranlassen Vollrath Wasmuth aber zu einem néchsten groflen Schritt: Er
plant den Bau einer eigenen Fabrik. Es ist ein hiibscher Zufall, dass der
Nachfahre der ehemaligen Schweriner Miihlenpdchter seine Firma am
Hamburger Mithlenkamp ansiedelt. Auf dem neu erworbenen Grundstiick

am Miihlenkamp 29 - 31 ldsst er ein modernes Industrieensemble errich-
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ten, den AMOL-Hof, bestehend aus einem Produktionsgebdude und einem
kombinierten Biiro- und Wohnhaus mit Wohnungen fiir Mitarbeiter und
Altenteiler.

Das Ensemble, entworfen von Heinrich Schmidt und erbaut von der
Firma Schlee und Schledt, ist eines der ersten in Hamburg verwirklichten
Stahlbeton-Skelett-Gebdude und eine sogenannte »Pfahlbaute«. Auf dem
moorigen Gelinde von Winterhude werden Eichenpfihle als Fundament
fiir das Betonskelett in die Erde gerammt. Alle Stockwerke und auch die
Hofdecke werden in dieses Skelett »eingehéngt«. Mittels dieser Bauweise
kénnen grof3e Stiitzweiten tiberbriickt werden.

Im Hinterhaus befindet sich auf 2700 qm die Produktion. Hier wird
AMOL in riesigen Kesseln destilliert. In der Konfektionierung sitzen
Frauen an langen Tischen und fiillen, sortieren, etikettieren und verpacken
in Handarbeit. Im Packraum werden grof3e Kisten fiir den Export vorberei-
tet. 50 bis 60 Mitarbeiter sind Lutz Wasmuth zufolge in den Hochzeiten fiir
die Firma tétig. Das Vorderhaus mit rund 1400 qm beherbergt im Hochpar-
terre die offiziellen Biiroraume. Dariiber liegen vier Etagen mit jeweils drei
Wohnungen fiir Angestellte und Pensionére.

Im Erdgeschoss des Vorderhauses ist ein Kaiserliches Postamt ansdssig.
Die Aufnahme der Post als Mieter war ein kluger Schachzug des Bauherrn,
denn durch die Nutzung der Postfuhrwerke spart man sich einen firmen-
eigenen Fuhrpark fiir den Versand.

Auch iiber den Kanal an der Riickseite der Fabrik werden Kisten mit
AMOL auf Schuten zum Hamburger Hafen gebracht. Viele Schiffsladun-
gen hitten von hier aus noch iiber die Weltmeere gehen sollen. Doch zwei
Wochen nach der endgiiltigen Fertigstellung des Gebdudekomplexes bricht
im Jahr 1914 der Erste Weltkrieg aus.
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Der AMOL-Hof:
Mitarbeiter auf der
Verladerampe (0.),

in der Produktion (u.),
der Verpackung (S. 86),
dem Versand (S. 87)






